ELCO

ORDENANZA N° 4.002

NCEJO DELIBERANTE DE LA CIUDA DE LA RIOJA

SANCIONA PARA LA MUNICIPALIDAD DE LA CAPITAL LA SIGUIENTE

ARTICULO 1°-

ORDENANZA:
DIGO DE PUBLICIDAD

Se regird por las disposiciones del v .
icitaria manifestada presente Codigo, toda actividad
gggl::?tido: en alqres por cualquicra de los medios publicitarios
. ¢ cuerpo normati
ciudad de La Rioja.- ivo que sc desarrolle dentro de la

ARTICULO 2°.- Definese como “Actividad Publicitaria”, a efectos de la aplicacion de esta

ARTICULO 3"~

ARTICULO .-

ARTICULO 5°~ RESPONSABILIDAD. Los sujetos

ARTICULO 6°~ DE LOS REGISTROS. La depe

Ordcnapm,_a la accion tendiente a dar a conocer una labor o un producto
cqm;rcual. industrial o de servicio, piblico o privado; realizada en la via
piblica y/o en sitios de acceso o vista al piblico, a través de medios
empleados para el cumplimiento de sus fines.-

Se considera a la actividad publicitaria como parte del ordenamiento
urbano ambiental y por ello, ¢l ejercicio de la misma, deberd realizarse
conforme se establece en esta Ordenanza, con las limitaciones del
Codigo de Edificacion y asimismo deberd respetar los valores
patrimoniales y de preservacion, ecolégica, arquitectonica y urbana.-

Son considerados sujetos de la actividad publicitaria y alcanzados por la
presente Ordenanza las personas fisicas o juridicas que desarrollan la
actividad en el dmbito de la ciudad de La Rioja inscriptos en los
registros y matriculas respectivas.-

Se clasificanen :

a) Anunciantes : Las que realizan por si o con intervencién de un
agencia de publicidad, un concesionario o un tercero, 1a promocion o
difusién pablica de sus productos 0 SErvicios.-

b) Agencias de Publicidad : Las que toman a su cargo por cuenta y
orden de terceros, funciones de asesoramiento, creacién ¥
planificacion técnica de los clementos destinados a difundir
propaganda 0 anuncios comerciales, 1a Administracion de Campafias
publicitarias o cualquier actividad vinculada con cse objeto.-

¢) Titular del medio de difusion : Las que desarrollan la actividad
cuyo objeto es 1a difusién de mensajes publicitarios por cuenta y
orden de terceros mediante elementos portantes de su propicdad; o
propictario, usufructuario, poseedor 0 tencdor del cspacio donde sc
encuentra instalado un anuncio.-

d) Concesionario : Serfin considerados tales, aquellos que resullen
adjudicatarios de un permiso de mstahctén y/o uso cn CSpacios
plblicos de elementos con fines publicitanos.-

serdn responsables solidaria y concurrentemente, por toda violacién o
i a las normas relacionadas con esta actividad.-
i masolida:idadabsimptesoresowwdomdc

Se hace exiensiva da L
anuncios, como asimismo al propietano del inmueble donde estos s¢

hallan instalados.-

ndencia municipal que el Departamento
Ejecutivo Municipal determine deberd llevar como minimo  los
siguicntes registros :



a) De Anunciantes

b) De Agenciat de Publicidad

¢) De Trtulares de medros de difusion

d) De Concessonanos de espacios piblicos de publicidad -

ARTICULO 7"« Denominese anuncio publicitanio, toda leyenda, inscripeion, signo.
simbolo, dibujo, estructur representativa o emision de onda sonora, que
pueda set perabida en o desde Ia via publica o en lugares que tectban
concurso publico realizado o no con fines comerciales -

ARTICULO 8%« Todo anuncio de publicidad impreso o pintado deberd contener en forma
visble el pombre de la imprenta o empresa que Uvo 8 U cargo si
CrevInIdn el numeny de¢ permiso que l¢ otorgard ¢l Departamento
Lyecutive Mumicipal, al momento de autorizacion -

ARTICULO 9%, No s considern anuncio publicitario a los fines de esta reglamentacion la
actividad publicitana extenonzada en hibros, diarios, revistas, radiofonia
v television -

ARTICULO 10°.- CLASIFICACION DE 1LOS MEDIOS. Segin sus caracteristicas los
modios se clasificarin en - carteles, columnas de publicidad, carteleras
en vallas de obra ¢n construccién, afiches-volantes y calcos, pantallas de
publicidad, publicidad en vehiculos, publicidad sonora, publicidad en
toldos, anuncio ocasional y anuncios instalados cn el intenor de cstadios,

clubes, campos deportivos y salas de especticulos.-
ARTICULO 11°- CARTELES. Clasificacion de carteles por su ubicacion :

a) Intemo - Es el que sc encuentra emplazado dentro del predio privado
0 que no invada mas de 0,30 metros de espacio aéreo publico
respecto de la linea municipal. No podrin afectar dreas de
iluminacion y/o ventilacion de inmuebles propios y/o ajenos.-

Los carteles intermnos se clasificarin en

1) Frontales : Serdn considerados tales los adhendos a los muros
exteriores ubicados sobre linca municipal o en el drea de
retiro de frente, que no sobresalgan mis de 0,30 metros del
muro en que se sustenten.-

Los pintados o adheridos al muro, que no requicrun estructurs
de sostén, no tendrin restriccion de ubicacion. Fn caso de
requerir estructura de sostén la distancia entre el filo infenor
del cartel y el solado no sera infenor a 2,50 metros.-

2) Salientes : Serin considerados tales los ubicados en forma
perpendicular u oblicun respecto de los muros que los
sustenten, o los paralelos que sobresalgan mas de 0,30 metros
del muro. La distancia entre el filo mferior del carntel y el
solado no serd infenor a 2,50 metros -

3) Las restncciones enunciadas en los precedentes puntos |y 2
no regiran cuando los carteles s¢ ubiquen en el interior de los
locales, pero deberan guardar las medidas de segundad
necesarias  en  Emimnos estructurales y  de  instalacion
eléctnica -

b) Extermo - Es el que imvade mas de 0,30 metros del espacio séreo
publico respecto de la linea municipal -
La distancia minuna que debe existin entie el filo wfenor del canel y
¢l solado predios, salvo autonzacion express del propietano de la
mediancra en cuestion 11 fillo supernor del cartel no podri supersar los
4.5 metros medidos desde el solado. La salicnte maxima sera de 2,50
metros desde la linca mumicipal. En veredas de ancho menor de 3
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metros I saliente maxima serd ¢l ancho de la vereda menos 0,50
metros.-

¢) Sobre medianera © muro divisorio : Serén considerados como tales
los pintados o confeccionados con material adhesivo sobre las caras
externas de las mediancms o muros divisorios de edificios en

general -

d) Bl Depattamento  Ejecutivo  Municipnl  podré  considerar
configuraciones distintas a las especificadas en este Articulo cuando
la caracteristica de In fachada amerite soluciones distintas. En estos
casos s¢ realizarh un estudio particularizado que  demuestre
Justificadamente este tratamicnto.-

ARTICULO 12"~ Clasificacion de carteles por la resolucion teenoldgica :

a) Simple : Estitico, carente de iluminacién, no iluminado ni
luminosos.-

b) luminado : que recibe luz artificial mediante fuentes Juminosas
externas, instaladas ex profeso delante, atrds o a un costado del
anuncio.-

¢) Luminoso : emite luz propia, ya que ¢l mensaje publicitario, texto
y/o imagen esta formado por elementos luminosos.-

d) Animado : mévil por articulacion de sus partes o que produce
percepcion de movimientos por efecto de luces.-

Los carteles luminosos o iluminados deberin poseer una intensidad
luminica o sistema electromecdnico que no ocasione molestias a terceros
y deberin ajustarse a lo que establezca la reglamentacién la Direccién de
Electromecénica -

ARTICULO 13°.- Los carteles sc clasificardn; segiin su contenido ¢n :

a) Letrero Propio : Es aquel cartel publicitario que se halla ubicado en
¢l mismo local del comercio, industria o profesion y que se refiere
exclusivamente a dicha actividad -

b) Aviso de Tercero : Es aquel que se ubica en un sitio o local distinto
al correspondiente al negocio, industria, profesién o actividad, cuyos
productos o servicios se publiciten en ¢l mismo.-

¢) Letrero ocasional : Es aquel anuncio que corresponda a remate,
venta, locacion de inmuebles, o cambio de domicilio o sede y
liquidacion de mercaderias.-

d) Letrero Combinado : Cuando ¢l cartel est¢ colocado en el mismo
local del comercio, industria o profesion y que publicita
simultdneamente a dicha actividad y a otros productos o servicios
que expenden o prestan en dicho local.-

ARTICULO 14~ COLUMNAS DE PUBLICIDAD : Se denomina columna de
publicidad al soporte publicitario consistente en pantallas o elementos
similares sostenidos por columnas portantes.-

1) Caracteristicas :

a) Solo podrin cmplazarse en el interior de predios privados,
pudiendo la columna portante ubicarse en el retiro de frente.-

b) No podrin tener mis de 10 metros cuadrados de superficie por
FACE-

¢) El filo inferior del cartel no podrd estar a menos de 2,50 metros
del solado, y la altura méxima total no podrd superar los 4,5
metros -

d) La saliente maxima respecto de la linea municipal no superard los
2,50 metros y, en veredas de menos de 3 metros de ancho podni
ser igualo al ancho de la vereda menos 0,50 metros.-
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¢) No podri su cono de sombm o luminosidad afectar a vecinos,
para lo cual deberi presentarse la demostracion correspondiente 0
la conformidad de los linderos.-

f) Para todos los casos su autorizacion quedard condicionada al
estudio téenico respecto de las caracteristicas de la zona, posibles
perjuicios a  vecinos  linderos Yy caracteristicas  del
emplazamiento.-

g) El Departamento  Ejecutivo  Municipal — podrit considerur
configuraciones distintas a las especificadas en cstc Articulo
cuando la camcteristica del lugar de implantacion amerifc
soluciones distintas. En estos casos se realizard un estudio
particularizado que demuestre justificadamente esie tratamiento.-

2) Podréin  autorizarse columnas de mayores dimensioncs © grandes
columnas en grandes predios comerciales o industriales, siempre que del
estudio particularizado, que debend realizarse, pueda determinarse que su
cono de sombra o luminosidad no afecta a terceros.-

ARTICULO 15%.- CARTELERAS EN VALLAS DE OBRAS EN CONSTRUCCION.
Es ¢l elemento estable de cardicter frontal destinado a al colocacién de
afiches, pudiendo estar emplazadas en los cercos de obras en
construccion, con frente a la via piblica, conforme lo reglamente cl
Departamento Ejecutivo Municipal.-

Tendrin que presentar para su aytorizacion ¢l permiso comrespondiente
del propietario o responsable de obra, segin corresponda.-
Deberi ajustarse a las siguientes caracteristicas ©

a) deberdn guardar una distancia de 0,30 metros entre cada cartelera.-

b) Deberin ser conservadas en buen estado y construidas con materiales
tratados anticorrosivamente. -

¢) Deberin presentar croquis de las carfeleras a instalarse y un detalle
técnico del matenial que utilizardn para su construccion.-

d) Serd responsable el autorizado del mantenimiento y conservacion en
buen estado.-

¢) El Departamento Ejecutivo Municipal podrd considerar otras
configuraciones y/o implantaciones cuando el caso amerite
soluciones distintas. En estos casos se realizari un estudio
particularizado que demuestre justificadamente este tratamicnto.-

ARTICULO 16°- AFICHES — VOLANTES - CALCOS. Se considerard afiche al
anuncio publicitario impreso o pintado en papel, tela o similar, para ser
fijado en lugares permitidos al efecto.-

Se considerara volante el anuncio impreso para su distribucién al
publico.

Se considerara calco al anuncio impreso en matenial autoadhesivo.-

Estos medios publicitarios deberin cumplir con las disposicioncs
impositivas correspondientes y contar con el respectivo “PIE DE
IMPRENTA".-

Los talleres de impresion de afiches deberin llevar un registro con el
nombre, direccion y documento de identidad de las personas que
encomienden los trabajos.-

Cuando se trate de Empresas, se registrard la persona responsable que

ordene la impresion.-
A los fines tributarios y coontravencionales el distnbuidor y/o fijador

serd solidariamente responsable con ¢l anunciante y/o agencia de
publicidad, como asimismo el impresor cuando contravenga normas
vigentes.-

Para proceder a la fijacién de los afiches el anunciante deberd estar
autorizado por ¢l concesionario y/o propictario caso contrario estard
sujeto a las sanciones establecidas en el Codigo Contravencional referida
a la publicidad sin autorizacion.-

1y
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ARTICULO 17°- Queda absolutam,
fol]elos o similares
objetos publicitari
domicilio.-

ente prohibido arrojar a la via piblica volantes
- Dicha prohibicion se extiende a las mucstras u
0s, los que deberin distribuirse personalmente o a

ARTICULO 18°.- Faciltese al Departamento  Ejecutivo Municipal, a través de las

dependencias competentes a proceder al
: . secuestro de los elementos
arrojados a la via pablica en infraccion ¥y su posterior decomiso.-

ARTICULO 19" P_ANT;}LLAS DE PUBLICIDAD. Son las instaladas por la
municipalidad, o un concesionario municipal en la via pablica.-

ARTICULO20".- PUBL!C[DAD EN VEHICULOS. Podrin ser colocados anuncios en
los vehiculos afectados al transporte piblico de pasajeros, la publicidad
podri realizarse en el interior y exterior en las condiciones previstas en

la presente.  Asimismo, podri realizarse publicidad en vehiculos
particulares -

En ningiin caso la publicidad obstaculizara la visual del conductor.-

ARTICULO 21°.- VEHICULOS DE ALQUILER CON TAXIMETRO Y REMISES.
La pubhc:dad exterior en los vehiculos de alquiler con taximetro y en los
remises, podré efectuarse exclusivamente en las siguicntes formas.-

1) Mediante el uso de fajas autoadhesivas en la parte superior del
parabrisas delantero y la parte inferior de la luneta trasera, cuyo ancho
no sea superior a los diez centimetros, pudiendo cubrir toda la longitud
del parabrisas o luneta, sin obstaculizar la visual del conductor ni del
pasajero.-

2) Mediante la instalacion de elementos portamensajes sobre el techo

del vehiculo, construido en materiales livianos y resistentes y de disefio

adecuado, sujctos a aprobacién por la dependencia técnica competente,

En este caso deberé colocarse la palabra TAXI en la pared delantera y ¢l

nimero de licencia en la trasera, ambas inscripciones contarin con

iluminacion interior y seréin de fécil lectura.-

ARTICULO 22°- OMNIBUS DE LINEA URBANA Y SERVICIOS
DEFERENCIALES DE TRANSPORTE DE PASAJEROS . La
publicidad exterior se podra realizar en algunas de las siguientes formas

1) Mediante carteles pintados.-
2) Mediante carteles realizados en material autoadhesivo.-

ARTICULO 23°.- Se prohibe expresamente la realizacion de publicidad en el rodado que
afecte la moral y buenas costumbres.-

ARTICULO 24°.- El propietario de la licencia que realice publicidad en el rodado dcbcré
abonar las tasas que fijen la Ordenanza Impositiva, debiendo acreditar su
pago ante requerimiento municipal.-

ARTICULO 25°.- PUBLICIDAD SONORA : Se podra realizar publicidad sonora en la
ciudad de La Rioja, ya sea en forma mévil o por instalaciones fijas, en
este tltimo caso que sea audible desde la via publica, ya sea que se
encuentre en ella o en un predio pn'vado., y sic;npn: y cuando la misma
sea tolerable para las personas sin producirles ningin tipo de dafo.-
Asimismo deberin respetar los siguientes limites horarios :

Publicidad sonora mévil : De Abril a Septiembre de 9:30 a 12:30 y de
18:00 a 20:00 horas. De Octubre a Marzo de 9:00 a 12:00 y de 18:00 a
21:00 horas.-



Publicidad sonora fija : De Abril a Septiembre de 1000 a 12:00
: 2 : 00 y de
;?(3)3: 20:30 horas , De Octubre a Marzo de 8:30 a 12:00 y de 19:00 a
:00 horas.-

ARTICULO 26"~ ANUNCIOS PUBLICITARIOS EN TOLDOS.

n) Los toldos podrin llevar anuncios publicitarios solamente en cl
faldon, referidos a la identificacion del local y/o a la actividad que se
desarrolla en el mismo, pudiendo publicitarse simultincamente los
productos o marcas que se expenden en dicho local -

b) Los toldos al frente de los edificios tendrdn un altura minima de 2,20
metros sobre nivel de vereda en ln parte mds baja de los mismos y su
saliente no podrin superar los 2,50 metros de la linca municipal -

) Las telas suspendidas en los todos se recogeran hacia el muro de la
fachada v cn caso de tener faldones cstos tampoco sobrepasarén la
altura minima de 2,20 metros.-

d) La cubierta de los toldos debenin ser de tela o lona vinilica o similar,
las que seriin tratadas con ignifugos.-

¢) Sélo se autonizarin toldos rebatiente en voladizo, sin largueros ni
soportes verticales, en las zonas comerciales y de acuerdo a las
condiciones, que el Departamento Ejecutivo Municipal determine.-

ARTICULO 27°- ANUNCIO OCASIONAL. Sc considcran anuncios ocasionales a los
que publiciten remates, venta, locacién de inmucbles, cambio de
domicilio o sede, liquidacién de mercaderias, promocion de servicios o
prestacion de los mismos.-
El plazo maximo de exposicion serd de 90 dias, excepto en los casos en
que el Departamento Ejecutivo Municipal, atendiendo a las
caracteristicas de la actividad, o la conveniencia operativa en la
fiscalizacion de los mismos, estime adecuado la prolongacion de dicho
plazo.-

ARTICULO 28°- ANUNCIOS INSTALADOS EN EL INTERIOR DE ESTADIOS,
CLUBES, CAMPOS DEPORTIVOS Y SALAS DE
ESPECTACULOS. Son los que se instalan en estos sitios para ser
vistos exclusivamente por €l piblico asistente.-

Deberin presentar una solicitud de permiso por cada anuncio instalado.
No habra restricciones en cuanto a las caracteristicas de los carteles,
salvo las relativas a seguridad y salubridad que emergen de las

Ordenanzas Municipales.-
ARTICULO 29°.- Carteles publicitarios que no requieren autorizacién municipal :

1) Los exigidos por las disposiciones vigentes.-

2) Los que contengan una advertencia de interés piblico.-

3) Los letreros indicadores de turnos de farmacias, en cuanto no
contengan publicidad.-

4) Los anuncios realizados por Entidades Oficiales y de Bien Publico.-
Los letreros propios pintados, que no superen el metro cuadrado de
superficie, siempre que sea el unico cartel expuesto hacia la via
pitblica en estas condiciones, con excepcion de los indicados en ¢l

punto 2.-
5) Los indicadores de rubros que en su conjunto no superen 0,50 metros

cuadrados de superficie.- -
6) Las placas de tamaiio tipo donde consten nombre y actividades

profesionales.- o

7) Los carteles de obra exigidos por el codigo de edificacion.-

8) Los carteles pintados o realizado sen material adhesivo en vehiculos
siempre que se limiten a indicar la identidad y/o rubro de la actividad
a la que pertenccen.- -

9) Los letreros colocados o pintados en puerlas, ventanas o vidrieras,
siempre que s¢ limiten a consignar el nombre del propictario, y del
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establecimiento, actividad, domicilio, teléfono, marcas registradas y
ofertas de mercaderias.-

ARTICULO 30°.- Los anuncios y sopories, o las nucvas técnicas publicitarias no
contempladas  en este  Cddigo, podrin  ser autorizados por el
Departamento  Ejecutivo Municipal, si se adecuan a los principios
sostenidos en esta Ordenanza y a las disposiciones del Codigo de
Edificacion. Cuando fuere necesario, a criterio del  Departamento
Ejecutivo Municipal efectuar un estudio de Impacto Ambiental, el costo
del mismo estard a cargo de la persona peticionante del anuncio, ¥ cl
procedimiento serit ¢l que dispongan las Ordenanzas sobre impacto
ambiental vigentes y la reglamentacion de la presente.-

ARTICULO 31"~

La ocupacion de espacios piblicos con clementos publicitarios

existentes o la fecha de sancion de la presente, agn con permiso
municipal, podrd ser rectificada por mzones de interés general por el
Departamento  Ejecutivoe Municipal, pudiendo ordenarse ¢l retiro y/o
demolicion de los elementos perturbadores, sin perjuicio de la aplicacién
de sanciones por las infracciones cometidas, y del reclamo de los costos
resultantes a los responsables, por la remocion de los obsticulos.-

ARTICULO 32°.- No sc consentird la instalacién y permanencia de publicidad alguna,
cuando :

a)
b)

<)

d)
€)

h)
i)

)
k)

)

Los carteles se ubiquen en espacios no autorizados para el ejercicio
de la actividad publicitaria -

Los anuncios y/o sus soportes contravengan normas de seguridad,
salubridad y/o gencren inseguridad, contaminacion visual u otros
impactos ambientales negativos.-

Los anuncios y/0 Sus Soportes contravengan normas contenidas en
las leyes y disposiciones de trinsito 0 comprometan la seguridad
vehicular y/o peatonal -

Los anuncios atenten contra el orden piblico y el interés general -
Los anuncios relativos a servicios finebres se ubiquen a menos de
100 metros de establecimientos donde se internen o asistan ancianos
o enfermos.-

Los anuncios que a juicio fundado del Departamento Ejecutivo
Municipal contengan aserciones, explicaciones o afirmaciones
inciertas, falaces o engafiosas, o que por su malicia puedan inducir a
confusion o engaflo al pablico; o cuando los mismos puedan
confundirse con sefiales de trinsito o sefiales de interés publico.-
Dificulten la visualizacién, impidiéndola parcial o totalmente, de
sefiales de interés piblico y/o seguridad publica, seiales indicadoras
de servicio publico, acceso a edificios piiblicos, sanatorios,
hospitales y todos tipo de establecimiento asistencial -

Impidan la visién parcial o total de los nomencladores de calles o
que interficran la visual de los conductores en las esquinas.-
Obstaculicen las luminarias o dificulten la visualizacion de
semaforos.-

Reproduzcan sefiales o simbolos de uso vial -

Produzcan dafio y/o perjuicio al patrimonio ecologico-forestal, al
medio ambiente y al interés general.-

Afecten a edificios declarados de interés patrimonial o de
preservacion historica o lugares de interés turisticos, produciendo
degradacion y/o contaminacion visual en la estética urbana -

m) Se realicen mediante el uso de fuegos artificiales; o fueren aéreos, de

cualquier naturaleza, ejecutados por medio de méaquinas volantes,
aerostatos u otros elementos, y sean ellos realizados habitualmente.
Podrin solicitarse estos anuncios para su estudio y posterior
decisién, cuando fueren propuestos en forma excepcional y con la
anticipacion suficientc para que el Departamento Ejecutivo
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Municipal pueda resolverlo  fundadamente,  teniéndose  en
consideracion las circunstancias particularcs del caso -

ARTICULO 33".- Se extinguirin los permisos otorgados :

1) Por cumplimiento del plazo.- .

i)  Por baja solicitada por alguno de los sujetos habilitados
para la actividad publicitaria. -

)  Por verificarse en tiempo sobreviviente ¢l otorgamiento
del mismo, alguna o algunas de las situaciones previstas
en ¢l Articulo 21° de Ia presente Ordenanza -

IV)  Por revocacion fundada en razones de interés general.-

V)  Porcaducidad nutomdtica cuando :

a) El intcresado no instalarc ¢l anuncio antes del
vencimiento del aflo de su olorgamiento, cualquiera
fuese el plazo del permiso.-

b) El anuncio y/o soporte no reina las condiciones
necesanias para su funcionalidad por falta de
mantenimiento o causas fortuitas, y no se
instrumenten las medidas de reparacion en el
término que fije la intimacién realizada por las
dependencias competentes.-

¢) Faltare la inscripcion, en el texto del anuncio, del
nimero de autorizacion municipal correspondiente,
previa intimacion efectuada ¢ incumplida.-

d) Incumplicren los responsables, sus obligaciones
tributarias durante mas de seis meses consecutivos o
el 50 % de las mismas, dentro de la fraccion del afio
calendano.-

¢) No acreditaren los responsables ¢l pago de los
seguros que exija la reglamentacion en el momento
de notificarse del permiso, o antes del dia 31 de
Abril de cada affo en el caso de renovaciones
autométicas de permisos.-

f) No cumplan los concesionarios la obligaciones
estipuladas en los respectivos instrumentos en los
que se otorguen las concesiones.

ARTICULO 34°- BASE IMPONIBLE. La superficic de los anuncios aunque tengan
forma irregular, se determinand  calculando la superficie de un
rectangulo ideal cuya base y altura serd la mayor longitud honizontal y
vertical del medio objeto de medicién.-

Los marcos, armazones o cualquier otro dispositivo en que se exhiban
los anuncios que estén unidos a estos, se considerardn formando parte de
los mismos a los efectos de determinar su superficie.-

En aquellos anuncios que requicren una estructura de sostén especial, la
superficie de ésta no se considerard a los efectos del conjunto, salvo que
alli existan medios publicitarios.-

La publicidad cn vidrieras, ventanas, puestas y pintados en interior de
Jocales de acceso publico, serd considerada en base a la sumatoria de
superficies individuales.-

ARTICULO 35°.- PRINCIPIO GENERAL. Para efectuar publicidad cualquiera sea el
medio empleado previo a su difusion o instalacion se deberd contar con
el correspondiente permiso municipal.-

Todo anuncio debe llevar el correspondiente nimero de permiso
municipal otorgado, su autorizacion o sello de la dependencia municipal

correspondiente.-

ARTICULO 36"~ El permiso para la instalacién de anuncios o el desarrollo de alguna
actividad publicitania debera solicitarse por el responsable de la misma,
ante ¢l organismo municipal que corresponda, por medio de un



formulario especial, reuniendo este el caricter de Declaracion Jurada, en
¢l que se especificard el tipo de anuncio, ¢l lugar donde se realizard, las
caracteristicas escenciales, dimensiones, detalle del material empleado,
texto y forma del anuncio.-

No se dard curso a ningan trimitc si el solicitante, el anunciante, el
tenedor o el inmueble sobre el cual pretende instalarse el anuncio,
registrare algiin tipo de deuda fiscal o contravencional con la
Municipalidad de La Rioja.-

Cuando se trate de anuncios que excedan los cinco metros cuadrados que
demanden estructuras especiales de sostén, instalaciones mecdnicas 0
eléctricas, deberdn acompaiiarse con la solicitud de permiso, los planos
de estructuras y/o clectricidad segin el caso, aprobados por la oficina
técnica municipal competente.-

ARTICULO 37" En caso de existir transferencia del comercio o industria se considerard
que también existe de la publicidad -
Las empresas de publicidad podrin transferir sus medios.-
En los casos de nuevas habilitaciones de locales donde se pretenda
conservar un medio publicitario debidamente autorizado, podra solicitar
su permanencia, a fin de continuar con dicha explotacion. A tal efecto
deberd hacerse cargo de las deudas fiscales y contravencionales
existentes.-

ARTICULO 38°.- Todos los anuncios superiores a los 2 metros cuadrados que cuenten con
estructura de sostén cualquiera sean sus caracteristicas, deberin
presentar la siguiente documentacién para obtener el permiso de
instalacion :

a) Solicitud de permiso de publicidad.-

b) Plano firmado por profesional matriculado donde conste ubicacion
acotada del cartel en planta, vista y corte; cdlculo y caracteristicas de
la estructura de sostén, lensores, empotramiento, andlisis de carga,
peso propio y accién del viento; especificacién de materiales e
instalacion eléctrica si la hubiere.

¢) Nota de responsabilidad del método de célculo adoptado y su fiel
ejecucion en obra por parte del profesional, la cual deberd indicarse
en planos.-

d) Nota de responsabilidad de mantenimiento y conservacion del cartel
por parte del propietario, la cual deberd indicarsc en planos.-

) Contrato obligatorio de tarcas profesionales visado por ¢l colegio
respectivo.-

f) Plano aprobado de la propiedad -

g) Poliza de seguro de responsabilidad civil para cubrir daflos a
{CTCeros. -

h) Acreditacion de titularidad, autorizacion del propietario o contrato de
alquiler del bien donde se instale la publicidad -

El Departamento Ejecutivo Municipal podra reservarse ¢l derecho de no
otorgar el permiso de instalacién si las caracteristicas del anuncio, sea
por su magnitud o zona de emplazamiento del mismo, sugieran la
posibilidad de afectar la higiene ambiental, las caracteristicas de la zona,

o los derechos y seguridad de terceros.-

ARTICULO 39°.- POLIZA DE SEGUROS. Previo al retiro del permiso de instalacion
deberd presentar el solicitante dentro de los diez dias siguientes una
poliza de seguro de responsabilidad civil, endosada a favor de la
Municipalidad de La Rioja de no ser presentada en ¢l plazo estipulado se
tendré por caducado ¢l tramite de autorizacién y procederé la remocion
dc las instalacioncs construidas.-



ARTICULO 40°.- La péliza deberi cubrir los gastos y daflos que ocasionare a personas
biecnes con la instalacion, uso, permanencia, tetito 0 acarreo poy(
cuestiones de seguridad, mantenimiento o resolucion administrativa
cnm‘swm!icnw Asimismo deberd incluir cobertura por los gastos de
remocion v traslado, en caso de incumplimiento a intimaciones
dispuestas por la municipalidad, en ese sentido -

le wlwn. deberd ser renovada anualmente, siendo su falta de
actualizacion cansal de revocacion de la autorizacion otorgada -

A & :

ARTICULO 41%- Los permisos para la instalacidn de carteles y/o soportes sean estos en
sitios publicos o privados con acceso y/o vista al pablico, serin siempre
precanos y revocables por razones de interés general, y sin derecho a
indemmizacion alguna -

ARTICULO 42°- los trimites para obtener los permisos de publicidad, serdn
reglamentados por ¢l Departamento Ejecutivo Municipal -

ARTICULO 43°.- El prppictario y/o responsable estd obligado a la conservacion y
mantenimiento del anuncio autorizado y deberd retirar ¢l mismo y su
instalacién en caso de cese de la actividad comercial anunciada o cuando
se haya dispuesto la revocacion de la autorizacion conferida, dejando el

espacio desocupado en perfectas condiciones.-

ARTICULO 44°- Las infracciones a la presente Ordenanza serdn reprimidas con las
canciones establecidas en el Codigo de Faltas de la ciudad de La Riojas.-

ARTICULO 45°.- Faciltese al Departamento Ejecutivo Municipal, a que por via
reglamentaria proceda en época de campaila politica en la ciudad, a
limitar la cantidad de medios utilizados por los distintos partidos
politicos destinados a propaganda politica, todo ello en aras de preservar
la higiene y los valores estéticos de la misma.-

ARTICULO 46°.- Comuniquese, publiquese, insértese en ¢l Registro Oficial Municipal ¥

archivese.-

Dada en la Sala de Sesiones del Concejo Deliberante
de la ciudad de La Rioja, a los dieciséis dias del mes de.Dicnzcmbn: del
afio dos mil cinco. Proyecto presentado por el Blogque Justicialista.-
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